PROCESSO LICITATORIO N° 015/2015

TOMADA DE PRECO - TECNICA E PRECO

O MUNICIPIO DE MARACAJA, inscrita no CNPJ sob o n° 82.915.026/0001-24, com sede
na Avenida Getulio Vargas, 530, no centro do municipio de Maracaja, comunica que fara
realizar licitacdo, na modalidade de Tomada de Precos pelo tipo de licitagdo Técnica e Preco,
regida pela Lei Federal n° 8.666/93, para contratagdo de servigos de Agéncia de Publicidade,
conforme projeto basico Briefing constante do Anexo I, em regime de empreitada por preco
global estimativo e execuc¢do indireta, de acordo com as instrugdes deste Edital seus anexos e
da Leis n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, com entrega dos envelopes marcada para até as 14h
do dia 28 de abril de 2015 e abertura dos envelopes de habilitacdo as 14h15min do mesmo
dia.

RECEBIMENTO DOS ENVELOPES n° 01,02,03 e 04: at¢ as 14h00 do dia 28 de abril de
2015, na Prefeitura Municipal de Maracaja(SC), sito Avenida Getulio Vargas n® 530, no
centro do municipio de Maracaja— SC, no Setor de Licitagdes.

ABERTURA DOS ENVELOPES N° 01 E 02, SEM A IDENTIFICACAO DA
LICITANTE: serdo encaminhados a Subcomissdo Técnica para julgamento

ORCAMENTO: Os recursos para despesas com aquisi¢cdo do objeto, objeto desta licitacdo,
sdo limitados em R$ 130.000,00 (cem e trinta mil reais), a serem distribuido da seguinte
forma:

02.01 — Gabinete do Prefeito

2.002 — Manutencao do Gabinete
3.3.90.00.00.00.00.00.0080(2)

03.01 — Secretaria de Administracao e Financas

2.004 — Manutengdo da Secretaria de Administragdo ¢ Finangas
3.3.90.00.00.00.00.00.0080(17)

16.01 — Secretaria de Meio Ambiente

2.040 — Manutenc¢ao do Parque Ecologico
3.3.90.00.00.00.00.00.0080(146)

05.02 — Departamento de Esporte

2.023 — Manuten¢ao do Departamento de Esportes
3.3.90.00.00.00.00.00.0080(81)

05.01 — Departamento de Educacio, Cultura e Esporte
2.046 — Manutencao das Atividades de Promogao da Cultura
3.3.90.00.00.00.00.00.0080(76)

13.01 — Fundo Municipal de Assisténcia Social

2.026 — Atencdo as Familias
3.3.90.00.00.00.00.00.0080(122)

11.01 — Fundo Municipal de Saude



2.035 — Manutencao e Assisténcia Medica e Odontoldgica
3.3.90.00.00.00.00.00.0103(19)

1. OBJETO

1.1.  Constitui o objeto da presente licitacio a Contratacdo de servigos de Agéncia
Publicitaria, compreendendo: planejamento, criagdo, distribuicdo, veiculacdo e controle de
campanhas publicitarias e demais servigos descritos no § 1° do art. 2° da Lei 12.232/10,
objetivando promover a divulgacdo da Prefeitura Municipal de Maracaja(SC) na atividade
institucional, mediante verba estabelecida no limite de R$ 130.000,00 (cem e trinta mil reais).
1.2. As publicacdes de Editais, balancos, contratos, atas, erratas, bem como todas as demais
publicagcdes com caracteristicas de atos oficiais, legais e afins, exigiveis por forca de lei
especifica, poderdo ter sua veiculagdo contratada pela Prefeitura Municipal de Maracaja (SC),
isoladamente, junto a veiculos de comunicagdo, sem a intermediacdo da agé€ncia contratada,
nao sendo devidos a Contratada quaisquer honorarios ou créditos pertinentes a estas
publicacdes.

1.3. Fica facultada a propria Administracdo eventuais servigos mencionados no item 1.1
realizados por esta com pessoal e estrutura proprias, para as quais ndo sera devida qualquer
remunerac¢do a Agéncia contratada.

2. DA APRESENTACAO

2.1. As proponentes deverdo apresentar Proposta Técnica (Envelope n° 1, 2 e 3, sendo que o
primeiro, padronizado, serd fornecido pela Administracdo, ndo devendo conter nenhum tipo
de identificagdo da licitante) ¢ Proposta de Pregos (Envelope n° 4), todos em envelopes
distintos, rubricados e hermeticamente fechados, até o dia, hora e local referidos no
Preambulo deste Edital, contendo as seguintes indicagdes, conforme seu conteudo:

ENVELOPE N° 01 e 02 - PROPOSTA TECNICA PRIMEIRA PARTE — PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA

COMISSAO DE LICITACAO
TOMADA DE PRECOS N°
EMPRESA PROPONENTE:.
CNPJ

ENVELOPE N° 03 — PROPOSTA TECNICA SEGUNDA PARTE - REPERTORIO,
CASES E HISTORIES

COMISSAO DE LICITACAO

TOMADA DE PRECOS N°

EMPRESA PROPONENTE:.

CNPJ

ENVELOPE N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS

COMISSAO DE LICITACAO



TOMADA DE PRECOS N°
EMPRESA PROPONENTE.:.
CNPJ

3. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Poderdo participar da presente licitacdo agéncias estabelecidas no Pais, nos termos do art.
3° da Lei Federal n® 4.680/1965 e do Regulamento aprovado pelo Decreto aprovado n°
57.690, de 01 de fevereiro de 1966, que satisfacam as condi¢des deste edital.

3.2. O local de entrega dos envelopes contendo a PROPOSTA TECNICA ¢ PROPOSTA DE
PRECOS sera na Prefeitura Municipal de Maracaja(SC), situada na Avenida Getulio Vargas,
n°® 530, Centro, municipio de Maracaja/SC, no setor de Licitagdes.

3.3. E vedada a representagdo na presente licitagdo para mais de uma empresa.

4 — ENVELOPES N°G) 01 e 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA.

4.1. Plano de Comunicacdo Publicitaria - consistira de um caderno impresso em papel
tamanho A4 (210 x 297) sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e textos de
tipologia Arial, tamanho 11, sem condensagdo e entrelinhamento simples, desenvolvido a
partir do Briefing (Anexo I), considerando um valor referencial equivalente a R$ 100.000,00
(cem mil reais) com prazo de dois meses para desenvolvimento, e serd composta de quatro
quesitos:

I - Raciocinio bésico, sob a forma de texto de no maximo 03 (trés) paginas, que apresentara
um diagnoéstico das necessidades de comunicagdo publicitaria do Municipio de Maracaja - SC,
a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagdo a
serem enfrentados;

IT - Estratégia de comunicag¢do publicitaria, sob a forma de texto de no maximo 03 (trés)
paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar
os resultados e metas de comunicacao desejadas pelo Municipio de Maracaja - SC;

III - Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunica¢do publicitaria, sendo uma (01) peca em 01 (uma) pagina, para cada um dos
seguintes meios, totalizando 04 (quatro) paginas todas no tamanho A4 (210 x 297):

a) Jornal ou Revista: layout;

b) Outdoor: layout;

¢) VT: storyboard;

d) Spot ou Jingle/Radio: roteiro.

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia
e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por
ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada no instrumento convocatorio,
apresentada sob a forma de textos de no maximo 03 (trés) paginas, sendo permitido dentro
deste limite, a inclusdo de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo, que identificardo as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des ¢ custos



nominais de produ¢@o e de veiculagdo, sendo permitidas tabelas anexas, ndo computadas no
numero de paginas.

4.1.2. - O plano de comunicacio publicitaria previsto no item 4.1., sera apresentado em 2
(duas) vias, uma sem a identificacido de sua autoria em invélucro padronizado fornecido
previamente pelo Municipio de Maracaja- SC, e outra com a identificacdo, conforme o
item 2.1

4.1.3. - A via identificada do plano de comunicagio publicitaria tera o mesmo teor da via
nao identificada, porem sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa.

4.1.4. - Sera vedada a aposicdo ao involucro e conteudo destinado as informacgdes da via ndo
identificada do plano de comunicagdo publicitaria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo do seu proponente/autor antes ou
depois da abertura do involucro; ela devera ser apresentada da seguinte forma;

* em papel sulfite A4, branco;

* com espacamento extremamente proximo de 02 (dois) cm nas margens direita e esquerda, a
partir da borda;

* com textos justificados;

 com espacamento “simples” entre as linhas;

* com texto em fonte “arial”, tamanho 11 pontos;

* com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina;

» agrupadas, com grampeamento simples no canto superior a esquerda; e * sem identificagdo
da licitante.

4.1.5. - Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto neste edital.

5 - ENVELOPE N° 03 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMACOES
5.1. O invélucro de n°® 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de Informagdes, em
uma unica via que devera ser datada e assinada pelo representante da Licitante; consistindo
em um caderno impresso em papel tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos — utilizar
tipologia Arial, tamanho 11, sem condensagdo e entrelinhamento simples. Devera conter
informagdes destinadas a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes € compor-se-a de 02 (dois) quesitos:

5.1.2 Com envelope adequado as caracteristicas do seu contetido a ser fornecido pelo
proprio proponente.

5.2.1.1. Repertorio, sob a forma de texto que indique o desempenho da licitante na prestacao
de servigos a outros clientes do setor publico e/ou privado, limitados a 3 (trés) clientes,
acompanhado da reproducdo de, no minimo, 01 (uma) peca por cliente, com as referidas
fichas técnicas em que constem titulo, data ou periodo da veiculacdo e a indicagdo das pracas
que as exibiram , ou sua forma de aplicacao.

5.2.1.2. Relatos de solucio de problema de comunicagdo, (cases histories), com
apresentacdo de 02 (dois) relatos, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados,
referendados formalmente pelos respectivos clientes, mediante a assinatura aposta nos
proprios relatos. Os relatos visam embasar a avaliagdo no que concerne a resolugdo
satisfatoria de problemas apresentados.



5.1.3.1. A Comissdo de Licitacdo podera, a qualquer tempo, solicitar a comprovagdo dos
dados citados na Proposta Técnica ao proprio interessado ou aos 6rgdos, empresa e entidades
indicados, podendo promover diligéncias neste sentido.

5.1.3.2. O descumprimento de qualquer item da Proposta Técnica implica na desclassificacdo
automatica da licitante, apds ser intimada para apresentar defesa e esta for julgada
improcedente.

6 - O INVOLUCRO N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS

6.1. - A Proposta de Pregcos devera ser elaborada em conformidade com as condigdes
estabelecidas neste edital- Anexo II, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que
venham a ensejar dividas, reconhecendo assim, a plena aceitagdo e aplicagdo das normas e
critérios deste edital e conter os seguintes elementos:

I. Modalidade e o nimero desta licitacao;

II. Indicacdo da empresa: razdo social, endereco completo, e-mail, telefone e fax
atualizado da proponente, para facilitar possiveis contatos;

II1. Validade da proposta, que devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias consecutivos,
contados do primeiro dia 1til posterior a data de abertura da licitacio;

IV. Assinatura do representante legal da empresa com carimbo do CNPJ-MF em todas
as vias devidamente identificadas.

6.2. - A Proposta de Pregos serd apresentada mediante preenchimento da Planilha de Pregos,
sujeitas a Valoracdo, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a” e “b” abaixo
descritas, compreendendo:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de custos referenciais
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina (SINAPRO/SC),
limitados a 30% (trinta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de producdo externa incidente sobre os
custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de pegas e
materiais contratados com fornecedores, com limite maximo de 15% (quinze por cento);

6.3.- Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos limites
estabelecidos, sera desclassificada.

6.4. - Os servigos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serdo remunerados
a Agéncia vencedora mediante o “desconto padrdo” de 20% de acordo com o Paragrafo Unico
do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editada pelo CENP
- Conselho Executivo das Normas-Padrdo. permitida a negociacdo de pregos por parte do
Municipio de Maracaja - SC diretamente com o veiculo a ser utilizado pela licitante.

6.5. - A licitante devera apresentar declaragdo, anexa na Proposta de Pregos, na qual:

6.5.1. - Tratara a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessdo total e definitiva dos
direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e¢ planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragdo
adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do Contrato.

6.5.2. - O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢des de prego, para os direitos
de imagem de som e de voz (atores ¢ modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de
utilizagdo e ou possivel reutilizagdo em pecas publicitarias para o Municipio de Maracaja —
SC.



6.5.3. - Garantira a transferéncia ao Municipio de Maracaja — SC de toda e qualquer vantagem
obtida nas negociacdes de precos e/ou condi¢cdes de pagamento junto a Veiculos e a
Fornecedores.

6.6. - A Comissao Permanente de Licitagdo ndo considerara as propostas que nao atenderem a
todas as exigéncias deste edital e as condi¢des da licitagao.

6.7. - Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do Contrato, nenhuma alteracdo sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

6.8 - Os integrantes da subcomissao técnica nao poderdo participar da sessdo de recebimento e
abertura dos involucros com as propostas técnicas e de precos.

7 — DA HABILITACAO
7.1. Os licitantes que forem classificados no julgamento final das propostas, serdo convocados
para que num prazo maximo de 05 dias uteis, apresentem a documentos de habilitagdo:

7.1.1. Habilitacao Juridica:

7.1.1.1. Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor ou declaragdo de firma
individual, devidamente registrado e atualizado, com sua ultima alteragdo ou consolida¢io,
em se tratando de sociedades comerciais e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de
documentos de clei¢cdo de seus administradores;

7.1.1.2. Inscrigdo no 6rgdo competente, do ato constitutivo, no caso de sociedade civil,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

7.1.1.3. No Ato Constitutivo devera ser contemplada, dentre os objetivos sociais, a atividade
que autorize, legalmente, a prestagdo dos servicos, objeto deste edital.

7.1.1.4. Declarar-se idoneo para licitar com o Poder Publico (modelo Anexo V).

7.1.1.5. Declarac¢ao de cumprimento ao inciso V do artigo 27 da Lei 8.666/93 (modelo Anexo
VI).

7.1.2. Regularidade Fiscal para com:

a) Certidao Conjunta Negativa de Débitos, relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa
da Unido, ou Certidao Conjunta Positiva com efeito negativo, expedida pela Receita Federal
do Brasil e Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, da sede da empresa licitante;

b) Certidao Negativa de Débitos, mediante certiddo emitida pela Secretaria de Estado da
Fazenda onde esta sediada a licitante ou outra equivalente na forma da Lei;

¢). Certidao Negativa de Débitos, para com a Fazenda Municipal mediante certidao
emitida pela Fazenda do Municipio, do domicilio ou sede da licitante;

d. Certidao Negativa de Débito, relativa ao Instituto Nacional do Seguro Social (INSS),
expedida pela Previdéncia Social;

e). Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servi¢o (FGTS),
emitida pela Caixa Economica Federal.

f). Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, emitida pelo Tribunal Superior do
Trabalho.

g). Inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ).

h). Certificado de Registro Cadastral (CRC) compativel com o ramo pertinente ao objeto
deste edital, emitido pelo Municipio de Maracajd, dentro do prazo de validade (requerer este



documento até o terceiro dia anterior a data do recebimento das propostas, conforme
determina o Art. 22 da Lei 8.666/93).

7.1.3. A Qualificacdo Econdmico-Financeira serda comprovada, mediante a apresentacio
de:

7.1.3.1. Balango patrimonial ¢ demonstragcdes contabeis do tultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da Lei, registrado na Junta Comercial do Estado e/ou
publicado na imprensa, com os termos de abertura e encerramento, assinado pelo contador
responsavel e pelo proprietdrio da empresa, que comprovem a boa situagdo financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisorios, conforme indices
descritos a seguir, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrado ha mais de
03 (trés) meses da data da apresentacdo da proposta (Artigo 31, inciso I, da Lei n° 8.666, de
21.06.93): O Balango e as demonstragdes a serem apresentados, deverdo ser copia extraida do
Livro Diario, com apresentagdo do Termo de Abertura e Encerramento do Livro Didrio,
devidamente autenticado pela Junta Comercial do Estado. Em se tratando de sociedade por
acoes (“SA”), devera ser apresentada a publicacdo em 6rgdo de imprensa oficial. A avalia¢do
sera efetuada através das seguintes analises:

Indice de Liquidez Corrente (ILC) =

Ativo Circulante
=>1,00

Passivo Circulante
indice de Liquidez Geral (ILG) =

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

=>1,00
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Grau de Endividamento (GE) =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
=<1,00

Ativo Total

OBS: As empresas licitantes deverdo apresentar PLANILHA demonstrando sua
situacio financeira, conforme requerido no item “a” acima, a qual devera ser assinada
pelo contador da empresa.

7.1.3.2. Certiddo Negativa de Faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica,
em validade.

7.1.4. Qualificacdo Técnica:

7.1.4.1 - Atestados de Capacidade Técnica Operacional em nome da empresa licitante, a
serem expedidos por 03 (trés) empresas juridicas (publica e/ou privada) que comprovem a
prestacdo de servigos com caracteristicas similares as do objeto desta licitagdo. Os atestados



deverdo ser apresentados em papel timbrado do emitente ou conter razdo social, CNPJ,
endereco, telefone e ser firmados pelos responsaveis legais.

7.1.4.2 - Atestado de Capacidade Técnica, fornecidos por 03 (trés) veiculos de comunicagio,
dando conta do fiel cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos
em nome de seus clientes. Os atestados deverdo ser apresentados em papel timbrado do
emitente ou conter razdo social, CNPJ, endereco, telefone e ser firmados pelos responsaveis
legais.

7.1.4.3 - Atestado de Capacidade Técnica, fornecidos por 03 (trés) fornecedores, dando conta
do fiel cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de
seus clientes. Os atestados deverdo ser apresentados em papel timbrado do emitente ou conter
razdo social, CNPJ, endereco, telefone e ser firmados pelos responsaveis legais.

7.1.4.4 - Comprovante de registro ou inscri¢do na entidade profissional competente (Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado onde tem sede a licitante ou a ABAP — Associacdo
Brasileira de Agéncias de Publicidade), em validade.(Art°30,Inciso I, da Lei 8.666/93)

7.1.4.5 — Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento fornecido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao — CENP, conforme o art. 4° em seu paragrafo 1°, da Lei n°
12.232, de 2010.

7.1.4.6 - Comprovagdo da licitante que possui em seu quadro permanente, na data prevista
para entrega da proposta, profissional de nivel superior com formacdo em uma das seguintes
areas: Comunicacdo (Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas), Publicidade
ou Marketing, devendo a comprovacao ser efetivada através da apresentacdo do diploma do
mesmo e dos seguintes documentos:

7.1.4.7 - A comprovacdo do vinculo, a que se refere o item 7.1.4.6, podera ser feita mediante a
apresentacdo de contrato social, no caso de soécio, administrador ou diretor, ou por ficha de
empregado acompanhado da copia da carteira de trabalho, no caso de funcionario, ou ainda,
mediante qualquer meio de prova que demonstre o vinculo do profissional com a empresa
concorrente.

8 — DAS DISPOSICOES GERAIS SOBRE A HABILITACAO

8.1. Todos os documentos exigidos deverdo estar com prazo de validade em vigor na data
prevista para a abertura dos envelopes “HABILITACAO”. As Certiddes ou Atestados sem a
indicacdo do prazo de validade e os que ndo sdo constados desta exigibilidade no Instrumento
Convocatorio, serdo considerados para esta Licitagdo, validos por 90 (noventa) dias, contados
da sua emissao.

8.2. Os documentos necessarios a habilitacdo deverdo ser acondicionados em envelopes
lacrados, de modo a preservar a sua inviolabilidade (art. 11, pardgrafo 4°, inc. XII da Lei
12.232/10).

8.3. Representara a proponente, junto ao Municipio de Maracaja e para fins de assuncdo de
obrigagoOes ligadas a presente licitagdo, o proprietario, sdcio-gerente ou diretor-presidente da
licitante, identificados segundo o art. 28 da Lei n°® 8.666/93, ou entdo pessoa legalmente
credenciada, sendo esta mediante apresentagdo de termo apropriado (modelo Anexo 1V), que
devera estar anexa a documentacdo de habilitacdo ou fora dos envelopes, devendo ser
apresentada no inicio dos trabalhos diretamente a Comissao.

8.4. Os documentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em original ou por
qualquer processo de copia autenticada em cartério competente, (frente e verso, quando for




0 caso), ou por processo de impressdo, ou obtido via internet, ndo sendo permitida a
autenticacdo durante a sessdo da abertura dos envelopes, nem serdo aceitas copias ilegiveis,
com datas rasuradas, reservando-se a Comissdo o direito de solicitar o original de qualquer
documento sempre que tiver diivida e julgar necessario.

8.5. Os documentos obtidos via Internet estardo sujeitos a confirmacdo da sua autenticidade
na pagina dos 6rgaos responsaveis pela emissdo dos mesmos.

8.6. E facultada & Comissio de Licitagio ou autoridade superior, em qualquer fase da
licitac@o, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do
processo.

8.7. Nenhum documento serd autenticado por qualquer servidor desta municipalidade,
devendo os mesmos vir autenticados por 6rgiao competente.

8.8. Nao sera habilitada a empresa que:

8.8.1. Entregar os envelopes de documentagdo e propostas fora do prazo estabelecido, bem
como faltar com algum documento exigido;

8.8.2. Por qualquer motivo, esteja declarada inidénea ou punida com suspensao do direito de
licitar ou contratar com a Administracdo Publica, Direta ou Indireta, Federal, Estadual ou
Municipal, desde que o ato tenha sido publicado no Didrio Oficial da Unido, do Estado ou do
Municipio, pelo 6rgdo que o praticou;

8.8.3. Nao apresente condigdes juridicas e fiscais, econdmico-financeiras ou técnicas para
atender ao objeto da presente licitagao;

8.8.4. Participe em consorcio, qualquer que seja sua forma de constituigao;

8.8.5. Eventualmente, tenha faltado com alguma condi¢do do Instrumento Convocatério, de
forma relevante e que esta prejudique a boa interpretagdo e¢ aos principios licitatorios, na
escolha da melhor proposta.

8.8.6. Apresentar documento por processo de copia sem que este esteja autenticado por
cartério competente.

9- PROCEDIMENTOS DA LICITACAO

9.1- A exce¢io das Propostas Técnicas (invélucros n. 01 e 03) que serdo julgadas pela
Subcomissdo Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos serdo efetuados pela
Comissao Permanente de Licitacao.

9.1.1- Serdo realizadas cinco reunides publicas observando os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo vigente.

9.1.2- Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides as quais serao assinadas pelos
membros da CPL ou pelos membros da Subcomissdo Técnica, conforme o caso, e pelos
representantes dos licitantes presentes.

9.1.3- Os representantes dos licitantes presentes poderdo indicar uma comissdo constituida de
alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que
constard da respectiva ata.

9.1.4- A CPL podera em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder a vistoria
das instalagdes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos servigos objeto desta
Concorréncia.

9.1.5- A CPL podera no interesse do Municipio de Maracaja - SC relevar omissdes puramente
formais nos Documentos de Habilitagdo ¢ Propostas apresentados pelos Licitantes, desde que



ndo comprometam a lisura e o carater competitivo do certame e possam ser sanadas no prazo
a ser fixado pela CPL.

9.1.6- Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidos a quem
quer que seja quaisquer informagdes referentes a analise, avaliagdo ou comparagdo das
propostas ou a adjudicacdo do objeto.

9.1.7- Qualquer tentativa de um licitante em influenciar a CPL ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

9.1.8- A CPL podera alterar as datas ou as pautas das reunides ou mesmo suspendé-las em
funcao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

9.2- A primeira reunido publica serd realizada no local, dia e hora previstos no preambulo
deste Edital e terd basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes dos licitantes por meio de documentos habeis.

b) receber os involucros n. 01, n.02, n. 03 e n. 04.

¢) conferir se o involucro n. 01 apresenta em sua parte externa alguma mencdo que identifique
o licitante, fato que impedira a CPL de receber todos os outros involucros dessa Licitante.

d) abrir os involucros n. 01 e n. 03.

9.2.1- O presidente da CPL solicitara aos representantes dos Licitantes, ou a comissao por eles
designada, que rubriquem todas as folhas contidas nos invélucros n. 01 e n. 03 e se for o caso,
manifestem-se com relagdo a documentagdo ou a respeito do desenvolvimento do Certame
para que conste na ata da reunido.

9.2.2- Os invoélucros n. 02 e n. 04 serdo rubricados em seus fechos pelos membros da CPL e
pelos representantes dos licitantes, ou pela comissdo por eles designadas e permanecerdo
fechados sob a guarda e responsabilidade da CPL.

9.2.3- Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das fases posteriores
do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao involucro n. 01 contenham
informagdes, marca, sinal etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria,
bem como o involucro n. 03 traga alguma referéncia que possa identificar o involucro n. 01.
9.3- Encerrada a reunido, a CPL encaminhara a documentacdo dos invélucros n. 01 e n. 03 a
Subcomissao Técnica para analise e julgamento no prazo de 10 (dez) dias uteis, fato que sera
lavrado em ata propria.

9.3.1- A analise dos involucros pela Subcomissdo Técnica sera individualizada e o julgamento
do Plano de Comunicagdo Publicitaria sera realizado de acordo com o estabelecido neste
Edital, observados os critérios por ele fixados.

9.3.2- A Subcomissdo Técnica elaborara as planilhas com as pontuacdes fornecidas por seus
membros e uma planilha totalizadora com a soma da pontuagdo atribuida aos quesitos e sub
quesitos.

9.3.3- A Subcomissdo Técnica elaborard a Ata de julgamento do Plano de Comunicacdo
Publicitaria (invélucro n. 01) e encaminharad a CPL juntamente com as propostas, as planilhas
de pontuagdes e as justificativas escrita das razdes que fundamentaram cada caso.

9.3.4- De igual forma ao descrito no item anterior, a Subcomissdo Técnica procedera com
relagdo ao involucro n. 03.

9.4- Caso seja constatado que os documentos dos involucros n. 01 e n. 03, em qualquer
momento anterior a sua abertura tragam marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria- Via ndo identificada — o licitante



sera automaticamente desclassificado e impedido de participar das fases posteriores do
certame.

9.4.1- Se alguma Proposta Técnica for desclassificada por:

a) ndo atender as exigéncias do Edital;

b) ndo alcangar no total, a nota minima de cinqiienta pontos;

c) obter nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos, a Subcomissdo Técnica atribuira
pontuacdo a cada um dos quesitos ou subquesitos da Proposta conforme as regras previstas
neste Edital e langard sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo, até o termo final dos prazos
para recursos relativos a essa fase.

9.4.1.1- O disposto no subitem 8.4.1 ndo se aplica os casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificacdo do licitante antes da abertura dos
involucros n. 02.

9.5- A segunda reunido acontecera apos o recebimento pela CPL da (s) Ata(s) de julgamento
das Propostas Técnicas (involucros n. 01 e n. 03), das planilhas de julgamento e demais
documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica e promovera a convocagdo dos licitantes
por meio de publicacdo feita no Diario Oficial, contendo a seguinte pauta:

a) identificar os representantes dos licitantes presentes;

b) abrir os invélucros n. 02

c) cotejar as vias ndo identificadas do involucro n. 01 com as vias identificadas do invélucro
n, 02 do Plano de Comunicag@o Publicitaria para a identificacdo da sua autoria.

d) elaborar planilha com as notas atribuidas as propostas técnicas composta pelos quesitos do
Plano de Comunicag@o Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio ¢ Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo, em ordem decrescente de classificacdo;

e) divulgar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas registrando-os em Ata contendo
as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.

9.6- Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes na reunido, sera aberto o
prazo recursal de cinco (05) dias uteis, caso contrario, o prazo recursal sera contado a partir da
publicacdo do resultado no Diario Oficial, conforme dispde o art. 109, da Lei 8.666/93.

9.6.1- Nao havendo interposicdo de recurso ou ocorrendo sua desisténcia ou apos ter sido
julgados os recursos interpostos, serd marcada data, hora e local para a terceira reunido
publica que serd informado aos licitantes classificados.

9.7- A terceira reunifio publica tera a seguinte pauta:

a)- identificar os representantes das licitantes presentes;

b)-devolver os involucros n. 04, sem abri-los e contra recibo aos representantes dos licitantes
presentes cujas propostas técnicas tenham sido desclassificadas;

¢)- abrir o involucro n. 04 cujo documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e pelos
representantes dos licitantes presentes ou pela comissao por eles designada;

d)- examinar o cumprimento, pelos licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las;

e)- identificar a proposta de menor preco e divulgar o resultado final do julgamento das
propostas;

9.8- Caso todos os representantes das licitantes estejam presentes na reunido publica, serd
aberto o prazo de cinco (05) dias uteis para a interposicao de recurso das decisdes desta fase.



Em caso contrario o prazo para a interposicao de recurso sera contado a partir da divulgacao
do resultado no Diario Oficial . conforme dispde o artigo 109, da Lei n. 8666/93

9.8.1- Nao tendo sido interposto recurso ou tendo ocorrido sua desisténcia ou ainda tendo sido
julgados os recursos interpostos, serd marcado dia, hora e local para a quarta reunido publica,
que sera informada aos licitantes classificados, para que apresentem os involucros
“DOCUMENTOS DE HABILITACAO”, de acordo com o previsto no inciso I, do art. 6°, da
Lei 12.232, de 29 de abril de 2010.

9.8.1.1- No dia, local e hora estabelecidos a CPL recebera os involucros “DOCUMENTOS
DE HABILITACAO?” ¢ os abrira.

9.9- A quarta reunifio publica tera a seguinte pauta:

a) identificar os representantes dos licitantes presentes;

b) receber os involucros com os Documentos de Habilitacao;

¢) abrir os involucros e efetuar rubrica dos documentos pelos membros da CPL e pelos
representantes dos licitantes presentes ou pelos membros da Comissao por eles designada.
9.9.1- O exame da documentacdo constante do invélucro podera ocorrer no mesmo dia do seu
recebimento ou em data a ser marcada pela CPL.

9.9.2- Em seguida, caso a CPL possa apreciar ¢ decidir de plano sobre a habilitagdo sera
redigida a Ata da quarta reunido e ato continuo terd inicio a quinta reunido com a seguinte
pauta:

a) examinar a documentagdo e decidir sobre a habilitacdo das licitantes de acordo com os
critérios estabelecidos neste Edital; b) informar aos licitantes o resultado do julgamento e
declarar as empresas habilitadas;

¢) colocar a disposicdo dos licitantes, para exame, a documentagdo anteriormente examinada
pela CPL;

9.10- Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes sera aberto o prazo de
cinco (05) dias uteis para interposicao de recurso das decisdes exaradas nesta, caso contrario,
o prazo sera contado a partir da divulgacdo do resultado no Diario Oficial conforme disposto
no art. 109, da Lei n. 8.666/93, e sera lavrada a ata da quinta reunido.

9.11- Nao havendo interposicdo de recurso ou tendo ocorrido sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido esses julgados, a CPL publicara o resultado final deste certame e apresentara relatorio
conclusivo do procedimento.

10 - DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

10.1 - O julgamento compreendera a analise e pontuacdo dos documentos contidos nos
involucros da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que sdo
apresentadas a seguir.

10.1.1.- Para efeitos deste Edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que ndo atingir, pelo
menos, 50 (cinquenta) pontos, equivalentes a 50% (cinquenta) por cento da pontuacdo
maxima possivel.

10.1.2.- Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliagdo das
propostas técnicas sera feita pela subcomissao técnica de Licitagdo, nos termos do artigo 10
da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, especialmente constituida para esse fim, no prazo de 10
(dez) dias uteis contados da data da abertura dos invélucros contendo a Proposta Técnica.
10.1.3.- A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua
apresentacdo em desacordo com o presente Edital, implicara na desclassificagdo da proposta.



10.1.4.- Na apreciagdo das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacdo
desenvolvida, baseada no briefing (anexo I), sendo certo que recebera um maximo de 100
(cem) pontos, distribuidos entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte forma:
10.1.4.1.- Plano de Comunicacido Publicitaria (maximo de 60 - sessenta — pontos no
total). Envelope

I - Raciocinio basico - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;

b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo cliente;

c) Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica do cliente, da natureza, da extensao
e da qualidade das relagdes da Comunicacdo do Municipio de Maracaja — SC, com seu
publicos;

d) Acuidade de compreensdo do papel da Comunicacdo do Municipio de Maracaja — SC no
atual contexto social, politico e econdmico.

II - Estratégia de comunicac¢ao publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) Formulacdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao desenvolvimento do
raciocinio que o conduziu;

b) A formulagdo do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuagao;

¢) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em sua defesa;

d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo do Municipio
de Maracaja — SC.

III - Ideia criativa - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) A sua adequacgdo ao problema especifico de comunicacao do cliente;

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;

d) A originalidade da combina¢@o dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua inser¢ao na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
depecas apresentados;

h) A compatibilizagcdo da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV - Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) O conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica revelada no exame desses hdbitos e nas conclusdes oferecidas a
formulagdo da midia;

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas em relagdo as 02 (duas) alineas
anteriores;

d) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
proprios de comunicagdo do Municipio de Maracaja — SC



10.1.4.2. - Conjunto de Informacdes (maximo de 40 - quarenta — pontos no total)

I - Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo (maximo de 20 -
vinte - pontos no total), relativos a:

a) - Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagdo dos prazos maximos para a
entrega dos servicos, a operacionalidade do relacionamento entre os clientes da ¢ a licitante,
esquematizado na Proposta; maximo de 05 (cinco) pontos;

b) - Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servicos similares ao objeto
deste edital; maximo de 05 (cinco) pontos.

c) - Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de
acordo com as amostras de cases e pecas incluidas na proposta e auferidas pelos quesitos de
concepgdo, ideia criativa e sua pertinéncia, clareza da exposi¢do, qualidade de execugdo e
acabamento; maximo de 20 (vinte) pontos.

10.1.5 — A Nota da Proposta Técnica (total de pontuacdo auferida) servira para o calculo da
nota final de acordo com o item 11.

10.2- Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes ao Plano de
Comunica¢do Publicitaria (9.1.4.1) Capacidade de Atendimento (9.1.4.2-I), Repertorio
(9.1.4.2-1D).

11 - DO CRITERIO PARA A PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1. - As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente,
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste edital € em seus anexos.

11.2. — A classificag@o das propostas de precos sera feita mediante a aplicag@o do critério de
julgamento do menor preco, considerando um maximo de 100 (cem) pontos.

11.2.1. Até 30 (trinta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos
com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Santa Catarina (um ponto para cada 1% - um por cento - de desconto e limitado a 30% -
trinta por cento - do valor da tabela).

11.2.2. Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo orcado
junto a fornecedores especializados, na prestagcdo de servicos e de suprimentos externos. (0oito
pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais, até o limite de 5% de desconto).
11.2.3. Até 30 (trinta) pontos & proposta que oferecer maior percentual a ser concedido com
base na estimativa de valor da conta de publicidade, dentro dos limites do Anexo “B” das
Normas Padrdo (quinze pontos para cada 1% de desconto sobre os 20% originais, até o limite
de 2% de desconto).

11.3. N@o se considerara qualquer oferta de vantagem ndo prevista no edital, nem prego ou
vantagem baseado em ofertas de outras empresas licitantes.

11.3.1. A avaliagdo da Proposta de Precos serd pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na
avalia¢do da proposta de precos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dos seguintes
critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina. (Até 30 - trinta — pontos)




A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 30 (trinta)%, equivalendo 1 ponto a cada 1% de
desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = 10 pontos; 20% = 20 Pontos, e assim sucessivamente
até 30% = 30 pontos

B — Honorarios por servicos de terceiros (Até 40 — quarenta - pontos)

B.1. Remunerac¢ao entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo or¢ado junto a
fornecedores especializados, na prestagao de servicos e de suprimentos externos) (oito pontos
para cada 1% de desconto sobre os 15% originais, até o limite de 5% de desconto).

Honorarios a serem aplicados Pontos Concedidos Total da Pontuacdo Auferida
15% 0 Zero
14% 1 Oito
13% 2 Dezesseis
12% 3 Vinte e Quatro
11% 4 Trinta e Dois
10% 5 Quarenta

C — Honorarios sobre veiculaggo (Até 30 - trinta - pontos)

C.1 Honorarios entre 20 a 18% (honorarios oferecidos sobre as veiculagdes efetivadas,
incidentes sobre o valor da midia negociada, conforme especificado nos termos das normas
Padrio da Atividade Publicitaria) (dez pontos para cada 1% de desconto sobre os 20%
originais, até o limite de 2% de desconto)

Honorarios a serem aplicados | Pontos Concedidos Total da Pontuacdo Auferida
20 Zero Zero

19 1 Quinze

18 2 Trinta

11.4. — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura
interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a comissao de licitacdo elaborara relatorio e
parecer conclusivo, com o resultado da licitacdo e os encaminhara para homologacdo do
resultado do julgamento e adjudicag@o do objeto a empresa licitante vencedora.

11.5. — A Nota da Proposta de Precos (total de pontuacgdo auferida) servird para o célculo da
nota final confome item 12 do edital.

11.6. — Serdo desclassificadas as propostas que:

I - Nao atenderem as disposi¢des contidas neste edital;

IT - Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado e que contenham qualquer
item condicionante para a entrega dos servicos.

II1- Apresentarem percentual de desconto superior a 30% (trinta por cento) sobre os custos
internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Santa Catarina (SINAPRO/SC);

IV - Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento) pertinentes a
supervisdo de produgdo externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos
de terceiros, referentes a elaboragdo de pegas e materiais contratados com fornecedores;



12 - DA CLASSIFICACAO FINAL
12.1. - O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante aplicacdo
da seguinte formula:

NF = (NPT*7+NP*3), onde

10
NF= Nota Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Pregos

12.2. - A classificacdo final sera realizada com base no valor da Avaliacdo Final,
classificando-se em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada, em
segundo lugar, a que obtiver a segunda maior média ponderada e, assim, sucessivamente.

12.3. - Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os
percentuais propostos, prevalecerd o montante por extenso; e se a licitante ndo aceitar a
correcdo do erro, sua proposta sera rejeitada.

12.4. - Nao serdo levadas em consideragdo vantagens nao previstas neste edital, nem ofertas
de redugdo sobre a proposta que melhor atenda aos interesses do Municipio de Maracaja —
SC.

12.5.- Em caso de empate, a agéncia vencedora sera aquela que tiver a maior nota técnica.
12.6.- A classificacdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos numeros
correspondentes as Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante, que for habilitada,
mais bem classificada na nota final.

13 - DA DOTACAO/PROGRAMA DE TRABALHO/VERBA

13.1. A verba total destinada ao objeto licitado fica limitada em R$ 130.000,00 (Cento e trinta
mil reais), por ano.

13.2. Os recursos para execu¢do do contrato estdo assegurados e previstos nas dotagdes
constantes do Preambulo deste edital, sendo que as dotagdes referentes aos exercicios
subseqiientes serdo informadas posteriormente (quando da liberagdo desses or¢amentos),
formalizados através de apostila ao contrato (art. 65, § 8° da Lei 8.666/93).

13.3. O valor contratado ¢ meramente estimativo, ndo cabendo a Contratada qualquer direito a
integralizacdo, pois a Prefeitura Municipal de Maracaja se reserva o direito de, a seu
exclusivo critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista.

14 - DAS IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Observado o disposto no art. 109 da Lei n° 8.666/93, a licitante podera apresentar
recurso ao Presidente da Comissdo de Licitagdo, no prazo de 05 (cinco) dias tteis, a contar da
comunicacdo do ato ou lavratura da ata, nos casos de habilitacdo ou inabilitagdo da licitante
ou do julgamento das propostas.

14.2. Nao serdo apreciados os recursos/impugnagoes enviados via fax, telex, internet, correio
ou outra forma que ndo o Protocolo Geral da Prefeitura Municipal de Maracaja, junto a sede
da Prefeitura de Maracaja - SC, no horario das 07h as 13h, bem como os interpostos fora do
prazo legal.



14.3. Interposto o recurso, serd comunicado as demais licitantes que poderdo impugna-lo no
prazo de 05 (cinco) dias uteis. Findo este periodo, impugnado ou ndo o recurso, o servidor
designado para presidir a licitagdo podera, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, reconsiderar sua
decisdo ou encaminha-la, devidamente informado, ao Presidente da comissdo de Licitacdo da
Prefeitura Municipal de Maracaja.

14.4. Transcorrido o prazo recursal e/ou decidido os recursos eventualmente interpostos, ou
na hipotese da renuncia a apresentacdo de recursos, serd o resultado da licitagdo submetido a
autoridade superior para o procedimento de homologagdo com a devida adjudicacdo do objeto
desta licitacdo ao vencedor.

15 - DOS PRAZOS PARA ASSINATURA CONTRATUAL E HOMOLOGACAO

15.1. A vigéncia do contrato serd até 31.12.2015. podendo ser prorrogado ou renovado por
mais 12 meses por periodos iguais e sucessivos, na forma da legislagdo vigente.

15.2. A Prefeitura Municipal de Maracaja, se for de seu interesse, procedera a convocacdo da
adjudicada para assinar o termo de contrato (Anexo III).

15.3. A adjudicada, apds a convocagdo, terd um prazo de 05 (cinco) dias uteis para a
assinatura do contrato, sob pena de perda do direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes
ou penalidades previstas em lei e neste Instrumento Convocatdrio.

15.4. A Prefeitura Municipal de Maracajd, podera, quando a convocada ndo assinar o contrato
ou aceitar outro instrumento habil no prazo e condigdes estabelecidos neste Instrumento
Convocatorio, convocar as propostas remanescentes na ordem de classificagdo, para fazé-lo
em igual prazo e nas mesmas condi¢des propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto
aos precos, atualizados de conformidade com o presente edital, ou revogar a licitacdo,
independente da cominagdo prevista no art. 81 da Lei n® 8.666/93

15.5. O prazo para o inicio da prestagdo dos servigos sera de até 10 (dez) dias, contados a
partir da assinatura do contrato.

16 - DO CONTRATO

16.1. Apos o julgamento da presente licitacdo e homologado o servigo, se for do interesse da
Prefeitura Municipal de Maracaja, sera convocado o vencedor para a respectiva assinatura do
Contrato, cuja minuta integra este Instrumento Convocatorio, como Anexo III, cujas normas
integram esta licitagdo.

16.2. A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o Contrato, aceitar ou retirar o
instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido pela Prefeitura Municipal de Maracaja,
caracteriza o descumprimento total da obrigacdo assumida, sujeitando-se as penalidades
legalmente estabelecidas, excecdo feita a licitante convocada nos termos do art. 64, § 2° da
Lei n° 8.666/93, que ndo aceitarem a contratacdo, nas mesmas condi¢cdes propostas pela
adjudicataria, inclusive quanto ao prazo e preco.

16.3. As multas aplicadas a Contratada, a critério da Prefeitura Municipal de Maracaja,
poderdo ser descontadas no ato da liquidacdo do débito referente ao Contrato respectivo.

16.4. O conteudo do presente Instrumento Convocatorio fara parte integrante do futuro ajuste
contratual, Autorizagdo de Compras ou Ordem de Servigo, independente da transcrigdo.

16.5. Quando da assinatura do contrato, ou da retirada da Ordem de Fornecimento ou Servigo,
a contratada devera apresentar prova de regularidade fiscal, bem como regularidade com o
INSS e FGTS, caso solicitado, sob pena de rescisao.



17 - DAS REMUNERACOES

17.1. Os documentos de cobranga basica deverdo ser encaminhados ao Contratante, junto ao
Departamento de Comunicagdo Social da Prefeitura Municipal de Maracaja, juntamente com
a comprovacgdo de cada servigo executado e a autorizacdo do contratante para executa-lo.

17.2. As eventuais despesas bancdrias, processuais e outras decorrentes da ndo observancia do
prazo de pagamento pactuado em contrato, serdo de exclusiva responsabilidade da Contratada.
17.3. O prazo de pagamento pelos servigos executados sera de até 30 dias a contar a partir da
data de recebimento e aceite do documento fiscal apresentado a contratante.

17.4. A Contratante, a fim de compensar obrigacdes ndo cumpridas pela Contratada, se
reserva o direito de reter na devida propor¢do da obrigacdo vencida e pendente de
cumprimento, os créditos porventura existentes em favor da Contratada, inclusive para
atender ao disposto no item 16.2, bem como aos danos diretos causados pela Contratada a
Prefeitura Municipal de Maracaja.

17.5. Os documentos de cobranca somente poderdo ser apresentados apds a data prevista para
o cumprimento do evento, vinculado as condi¢des de pagamento do contrato e efetiva
conclusdo da etapa a que corresponder o pagamento.

17.6. Eventual antecipag@o do cumprimento dos eventos previstos no Contrato podera ensejar
antecipa¢do de pagamento, a critério exclusivo da Contratante.

17.7. A ndo antecipacdo do pagamento por parte da Prefeitura Municipal Maracaja nao
ensejara pagamento de quaisquer multas.

17.8. Caso ocorra atraso na apresentacao dos documentos de cobranga, o prazo de pagamento
sera ampliado em igual nimero de dias de atraso, sem que caiba qualquer reajuste adicional.
17.9. Havendo erro no documento de cobranga ou recusa na aceitagdo dos servigos, pela
Contratante, o mesmo sera devolvido e o pagamento sera sustado para que a Contratada tome
as providéncias necessarias, passando o prazo a ser contado da data de protocolo da
reapresentacao.

17.9.1. Em caso de devolucdo do documento de cobranca, esta devera ser realizada dentro do
prazo de até 20 (vinte) dias, contados da data de sua entrega a Contratante.

17.10. Nenhum pagamento isentard a Contratada das responsabilidades do Contrato, nem
implicara em aprovacao definitiva dos servi¢os executados, total ou parcialmente.

17.11. O ndo atendimento de qualquer clausula destas condigdes gerais, facultard a
Contratante suspender o pagamento do documento de cobranga correspondente, até que seja
cumprida pela Contratada a clausula infringida, ndo se responsabilizando a Contratante, pelo
atraso decorrente.

17.12. No caso de prorrogacdo do contrato, onde a soma dos prazos totais de prorrogacao
suplementar o tempo de 01 (um) ano, tal contrato sera reajustado pelo indice IGP-M (FGV)
acumulado no periodo ou outro indice que vier a substitui-lo.

17.13. O reajustamento previsto no subitem anterior sera devido a cada periodo de 12 (doze)
meses de vencimento do contrato.

18 —- DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

18.1. Os prazos e condi¢des de pagamento serdo:

18.1.1. Produgdo interna, em até 30 (trinta) dias, contados da entrega da fatura; e

18.1.2. Veiculagdo e producao de terceiros, 30 (trinta) dias, contados da entrega da fatura.



18.2. Acompanhara a Nota Fiscal o relatério da prestacdo contratual havida, no més a que se
referir.

18.3. Caso a Nota Fiscal/Fatura apresente incorrecao, o prazo de pagamento sera contado a
partir da data de regularizacdo do documento fiscal.

18.4. Caso ndo haja expediente na Prefeitura Municipal de Maracaja no dia do vencimento da
Nota Fiscal/Fatura, fica o pagamento prorrogado para o 1° dia 1til subsequente.

18.5. No caso de eventual atraso de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha concorrido
de alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa de atualizagdo financeira devida,
entre a data do atraso e a correspondente ao efetivo adimplemento do fornecimento, sera
calculada de acordo com variacdo pro rata tempore do IGPM/FGV, ou de outro indice que
venha a substitui-lo oficialmente.

18.6. A compensacdo financeira prevista na condicdo mencionada no item anterior sera
cobrada em Nota Fiscal/Fatura apds a ocorréncia.

19 - DOS CASOS DE SANCOES

19.1. Pelo ndo cumprimento das obrigacdes assumidas, a CONTRATADA ficara sujeita as
seguintes penalidades, previstas no artigo 87 e seus incisos da Lei n® 8.666/93, garantida a
prévia defesa, sem prejuizo das demais cominagdes aplicaveis:

19.1.1 Adverténcia, por falta leve ou ndo reincidente, a critério da CONTRATANTE.

19.1.2 Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor dos servigos encomendados e ndo
providenciados, podendo ser penalizada em dobro, na reincidéncia dentro do mesmo periodo
mensal;

19.1.3 Multa de 10% (dez) por cento do valor do contrato, no caso de rescisdo sem justo
motivo, ou pela transferéncia total ou parcial do contrato a terceiros, sem prévia e expressa
anuéncia da CONTRATANTE.

19.2. A incidéncia de multa e/ou rescisdo de Contrato, poderdo ser acumuladas a outras
penalidades e a sua aplicagdo ndo impedira que a CONTRATANTE adote as medidas
judiciais cabiveis.

19.3. A cobranga de multas serd feita mediante desconto do pagamento de fatura, se forem
apresentadas pos a sua aplicag@o, ou ainda, cobradas diretamente da CONTRATADA, se a
fatura for insuficiente.

19.3.1 No caso de cobranca de multa directamente da CONTRATADA, essa devera ser
recolhida dentro do prazo de 03 (trés) dias uteis, a contar da correspondente notificacao,
garantida a prévia defesa.

19.4. Pela inexecugdo total ou parcial deste contrato, com base no artigo 87 da Lei Federal n°
8.666/93, além de adverténcia, a CONTRATANTE podera, ainda, garantida a prévia defesa,
aplicar a CONTRATADA as seguintes sangdes:

19.4.1 Suspensdo temporaria de participagdo em licitacdo ¢ impedimento de contratar com
esta Administracdo, por prazo de até 2 (dois) anos;

18.4.2. Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica,
suas autarquias, fundagdes ¢ empresas de economia mista, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que o contratado ressarcir a
Administragdo pelos prejuizos resultantes e apds, decorrido o prazo da san¢do aplicada com
base no subitem anterior.



20 - DOS ANEXOS, INFORMACOES GERAIS E RETIRADA DOS DOCUMENTOS
20.1. Nao sera motivo para inabilitagdo ou desclassificagdo de licitante, a falta de alguma
condi¢do do Instrumento Convocatorio, de forma inexpressiva e que ndo prejudique a boa
interpretagdo, aos direitos iguais e os principios legais da escolha da melhor proposta.

20.1.1. A Comiss@o Permanente de Licitagdo, no interesse publico, podera sanar, relevar
omissodes ou erros puramente formais observadas na documentagdo e proposta, desde que nao
contrariem a legislagdo vigente e ndo comprometam a lisura da licitacdo, sendo possivel a
promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou a suplementar a instru¢do do processo.

20.2. Todas as propostas devem ser apresentadas em papel timbrado ou com identificagdo
segura da licitante, com excecdo das que vierem a integrar o envelopes n° 1 que ndo
comportara nenhuma identificacdo da proponente, com as informagdes exigidas neste
instrumento, assinada por quem de direito, no idioma oficial do Brasil, admitidos
neologismos, sem rasuras, emendas ou entrelinhas, constando os percentuais de descontos
propostos com 2 (duas) casas decimais apos a virgula, em algarismos arabicos e por extenso.
20.3. A divulgacdo do resultado do julgamento ndo constitui fato gerador de qualquer direito
para as licitantes, ficando a critério da Prefeitura Municipal de Maracaja decidir pela
contratac¢do.

20.4 — A Subcomissao técnica que analisara o contido nos Envelopes 01 e 02, serd composta
de, do minimo 03 (trés) membros que sejam formados em comunicac¢do, publicidade ou
marketing, ou que atuem em uma dessas areas, sendo que pelo menos 1/3 (um terc¢o) deles
ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a
Prefeitura Municipal de Maracaja, de conformidade com estabelecido no § 1° do art. 10, da
Lei 12.232/10.

20.5. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-4 por sorteio, em sessdo
publica, entre os nomes de uma relacdo que terd no minimo o triplo do numero de integrantes
da referida Subcomissdo, previamente cadastrados e sera composta por, pelo menos, 1/3(um
terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com a Prefeitura Municipal de Maracaja, de acordo com o estabelecido no § 2° do
art. 10 da Lei 12.232/10.

20.6. A relacdo determinada pelo subitem 20.5 devera ser publicada no Diario Oficial, em
prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data prevista para a realizacdo da sess@o publica marcada
para o sorteio (§ 4° do art. 12 da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010).

20.7. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo referida no subitem 20.5.(§ 5° do
art®10 da Lei 12.232, de 29 de abril de 2010).

20.8. O acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da Comissdo de
Licitagdo implicara, se necessario a elaboracdo e publicagdo de nova lista, sem o nome do
impugnado, respeitando-se os prazos ja mencionados na Lei 12232/10.

20.9. Um novo sorteio sera realizado respeitando-se o contido nos §§ 1°, 2° ¢ 3° do art. 10 da
lei 12.232/10.

20.10. A participacdo nesta licitagdo implica, por parte das licitantes, na aceitagdo, em carater
irretratavel, de todos os termos do Instrumento Convocatorio.

20.11. Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissdo de Licitagdo, com base nas Leis n°
12,232/10 e 8.666/93 ¢ suas atualizag¢des, que regem o presente Instrumento Convocatorio.



20.12. Quaisquer esclarecimentos adicionais a este Instrumento Convocatorio, poderdo ser
objetos de consultas enderecadas a Prefeitura Municipal de Maracaja, no endereco
especificado no preambulo deste Edital, no prazo de até 02 (dois) dias anteriores em relagao a
data prevista para a abertura das propostas, em dias uteis e horarios das 07h as 13h, os quais
serdo respondidos, via fax ou e-mail, dando-se publicidade a todos os concorrentes, sendo que
estes esclarecimentos adicionais ndo serdo considerados como motivo para qualquer
prorrogacao das datas estabelecidas neste Instrumento Convocatoério.

20.13. Fazem parte integrante e inseparavel deste Instrumento Convocatorio:

* Anexo [ — Briefing;

» Anexo II — Modelo de Proposta Financeira;

» Anexo III — Minuta do futuro contrato;

» Anexo IV — Modelo de Carta de Credenciamento;

* Anexo V — Modelo de Declaragao de Idoneidade;

» Anexo VI — Modelo de Declaragdo para cumprimento do inc. V do art. 27 da Lei n°
8.666/93.

21 - DO FORO

21.1. Para dirimir as questdes oriundas deste Instrumento Convocatdrio e do futuro contrato,
sera competente o Foro da Comarca de Maracaja/(SC), com rentncia a qualquer outro, por
mais privilegiado que seja.

Maracaja(SC), 26 de marco de 2015

WAGNER DA ROSA
Prefeito



ANEXO1
PROCESSO LICITATORIO N° 015/2015
TOMADA DE PRECO - TECNICA E PRECO

BRIEFING

1 - CLIENTE
Prefeitura Municipal de Maracaja (SC)

2 - CONTEXTUALIZACAO

Este “briefing” contém informagdes basicas destinadas a orientar as Agéncias de Publicidade,
participantes da Tomada de Pregos n° xxxxxx, no desenvolvimento da Proposta Técnica da
presente. Como DESAFIO DE COMUNICACAO e referéncia para a avaliagdo das propostas,
a Prefeitura de Maracajd, apresenta o texto abaixo:

O objetivo consiste em que a Administragdo Municipal ofereca aos maracajaenses acdes
administrativas modernas, racionais e objetivas, de cujo trabalho resulte ao cidaddo a
constante melhora na qualidade de vida, bem como construgdo da dignidade da pessoa e o
exercicio da cidadania.

A Prefeitura de Maracaja estd buscando realizar uma gestdo democratica com transparéncia
nas suas agdes e uma participagdo efetiva do cidaddo, objetivando incluir todos os segmentos
da sociedade em um estado de bem estar social, as a¢des vdo ser desenvolvidas em trés
frentes, quais sejam:

A. ACOES INSTITUCIONAIS: Criar, planejar e veicular campanhas institucionais para
divulgar as a¢des da administracdo municipal;

B. ACOES ARRECADADORAS: Criar, planejar e veicular campanhas arrecadadoras
municipais, como o IPTU (imposto predial e territorial urbano), ISS (importo de sobre
servigos) e REFIS (Programa de Recuperacdo Fiscal), entre outros;

C ACOES PROMOCIONAIS Criar, planejar e veicular campanhas promocionais visando
conscientizacdo, cuidado com a cidade e o amor pela mesma. Campanhas para divulgar as
potencialidades turisticas do municipio além de campanhas promocionais para divulgar as
festas tradicionais da cidade com por exemplo a Festa do Colono;

Para dar vazao as informacdes daquilo que ¢ produzido pela prefeitura em obras e servigos, o
poder publico se utiliza dos meios de comunicagdo disponiveis, tanto fisicos (jornais, TV,
radio, dentre outros) quanto virtuais (sites, facebook, etc). Considere-se, ainda, que além da
utilizagdo de espacos nos meios de comunicacdo privados, a administragdo ainda produz
meios proprios, como panfletos, revistas informativos.

As informagdes devem chegar a populag@o por meio de pecas publicitarias, que precisam ser
planejadas, criadas e produzidas por profissionais especializados e devidamente qualificados
nas areas de publicidade e marketing. Como a Assessoria de Comunicagdo ndo conta em seus
quadros com tais profissionais, necessario se faz a contratacdo de uma agéncia de publicidade
nos termos da legislacdo vigente, a quem cabera coordenar e executar todo esse trabalho, bem



como, intermediar a contratacdo de espagos nos veiculos de comunicacgdo, sendo todo seu
servigo supervisionado pela Assessoria de Comunicagao.

3. DA DIVULGACAO

De forma basica, cabera a agé€ncia conceber, criar, produzir e fazer veicular pecas
publicitarias que atendam,

dentre outras, as seguintes necessidades:

— Divulgacao de lancamento, andamento e conclusao de obras

— Divulgacdo de lancamento, andamento e conclusao de servigos

— Informes sobre agdes da Secretaria de Educagao.

— Divulgacdo de mensagens de carater preventivo na area de saide, como combate a dengue,
Dia Mundial de Combate a Aids, tuberculose, hanseniase, dentre outros, além de outras
necessidades que venham a ser manifestadas pela Secretaria Municipal de Satde.

— Divulgacao do langamento do IPTU, bem como, das suas respectivas datas de vencimento.
— Divulgagao, tanto em nivel municipal como estadual de eventos realizados pela prefeitura
com objetivo de fortalecer o turismo local, dentre esses o aniversario do municipio, Festa do
Colono, Maracaja ¢ Natal, além de outros que podem

ser definidos pela administragdo ao longo do ano.

— Divulgagdo de cadastramento ou outros avisos dos programas sociais mantidos pela
Prefeitura.

4. DAS PECAS
As divulgacdes citadas acima deverdo ser feitas mediante a utilizacdo, dentre outras, das
seguintes pegas:

Criagdo e producdo de Vt's, com tempo minimo de 30’s

Criacdo e producao de Spots para radio e carro de som com tempo minimo de 30’s

Criacdo e producao de material audio visual para teldes

Criacdo, producdo e impressdo de cartazes para outdoors

Criagdo, producao e impressdo de banners fisicos

Criacdo e producao de banners virtuais (sites)

Criacdo, producdo e impressdo de jornais, revistas, panfletos e outros matérias impressos que
se fizerem necessarios.

5-DO ORCAMENTO

O orcamento do municipio de Maracaja destina-se a contemplar acdes na area de Saude,
Desenvolvimento Social, Esporte, Cultura, Turismo, Agricultura, Infra-Estrutura, Educagdo,
Meio Ambiente e Administragao.

Em 2014, as agOes refletiram as necessidades imediatas da populacdo, levantadas nas
audiéncias publicas do Plano Plurianual, da Lei de Diretrizes Or¢amentarias e nas Leis
Orcamentarias. As 4areas abrangidas sdo as de Educagfo, Saude, Infra Estrutura,
Desenvolvimento Economico, Social e de Agricultura. Sdo investimentos na melhoria da
qualidade de vida dos moradores e trabalhadores de Maracaja

4- PUBLICO-ALVO



Prioritario Toda a populagdo do municipio.
Secundario Participantes do Plano Plurianual.

5 - OBJETIVO DE COMUNICACAO
Desenvolver uma campanha publicitaria simulada evidenciando os planos de governo para
2015 em atendimento aos anseios dos municipes.

6 — OBJETIVOS DE MIiDIA
Realizar uma ampla cobertura dos publicos-alvo levando em consideragdo o conteudo da
mensagem da campanha e seus objetivos de comunicagdo, utilizando os principais meios de
comunicacao locais da cidade.

Constitui o objeto deste instrumento a contratacdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda
para a prestacdo de servicos que consistirdo em estudo, planejamento, conceituagdo,
concepgdo, criagdo, execucdo interna, supervisdo da execugdo externa e distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo de programas e campanhas
institucionais.

7 - VERBA

A proposta técnica (campanha simulada) devera ser desenvolvida observado o limite da verba
de R$ 100.000,00, sendo apenas uma verba referencial. Todos os custos de criagdo, produgio,
veiculagdo e remuneracdo legal da agéncia deverdo estar contidos na verba destinada para a
campanha.

8 — PERIODO DE VEICULACAO DAS CAMPANHAS SIMULADAS
Para esta campanha foi estipulado um periodo de veiculacdo de campanha 30 dias. O tempo
estipulado para a campanha simulada refere-se ao periodo maximo de veiculagao.

9 - PRACA DE VEICULACAO
O municipio de Maracaja (Preferencialmente)

10 - O MUNICiPIO DE Maracaja

Os primeiros moradores de Maracaja sdo conhecidos como cagadores-coletores, isto €, grupos
de poucas pessoas que circulavam em determinados territorio, coletavam frutos, pescavam e
cacavam diversos animais de nossas matas.

A identidade cultural de nosso municipio ¢ bastante diversificada, devido principalmente aos
povos que efetivaram a ocupacao de seu territorio.

No século XIX, varias pessoas de outros paises vieram para o Brasil, em busca de melhores
condi¢des de vida. Chegaram ao municipio de Maracaja acorianos, africanos, italianos, entre
outros povos. Esses imigrantes praticaram a agricultura, a pecudria, ¢ também construiram
engenhos de cana-de-agucar e de farinha de mandioca.

Um outro elemento fundamental para o desenvolvimento de Maracaja foi a instalacdo do
ramal ferrovidario Dona Tereza Cristina, importante na comercializagdo dos géneros



alimenticios produzidos pelos moradores e também para o crescimento populacional, pois
muitas familias instalaram-se no municipio para trabalhar na ferrovia.

Inicialmente as terras de Maracaja pertenciam a uma grande regido chamada de Freguesia de
Ararangud, posteriormente passou a ser distrito do municipio de Ararangud que havia se
emancipado, e nesta época o nome da localidade era Morretes devido a presenga de varios
morros ao longo do territorio.

No final da década de 40 e inicio dos anos 50, ocorreu a substituicdo do nome do distrito de
Morretes, pois existia no litoral paranaense um municipio com o mesmo nome, € isso estava
causando desvios de correspondéncias e outros problemas burocraticos. Por isso, desta forma
os membros dos poderes executivo e legislativo de Ararangud, decidiram pela troca do nome,
escolhendo Maracaja, que significa gato-do-mato na lingua indigena, um animal que existia
em grande quantidade em nossas matas.

A agricultura inicialmente era de subsisténcia, e posteriormente os excedentes da producio
passaram a ser comercializados. Antigamente cultivava-se milho, mandioca, cana-de-actcar
feijdo e hortalicas. Nos dias atuais o municipio de Maracaja, destaca-se também pelo
desenvolvimento agricola, porém as culturas que prevalecem sdo o arroz e fumo. Sao também
atividades econdmicas de geragdo de emprego e renda as fabricas do setor téxtil, o
extrativismo mineral, o comércio e entre outros.

O municipio de forte religiosidade tem predominancia de fié¢is da igreja catdlica. As
manifestagdes culturais que se mantém presentes nos dias atuais sdo influenciadas pelas
tradi¢Ges acorianas miscigenadas a cultura italiana.

Uma das tradigdes catolicas que envolvem um grande acontecimento no municipio ¢ a
caminhada pela peregrinacdo e a procissao da via sacra, no Morro da Cruz, na comunidade de
Espigdo da Toca.



ANEXO IT
PROCESSO LICITATORIO N° 015/2015
TOMADA DE PRECO - TECNICA E PRECO

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

TOMADA DE PRECOS N° 015/2015
A

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARACAJA

A empresa (razdo social da licitante) , sediada a
(endereco completo), com Inscri¢do
Estadual n° , inscrita no CNPJ sob o n° , tendo recebido
todos os documentos ¢ informagdes necessarias para o cumprimento integral das obrigacdes
do objeto da presente licitagéo, que trata da
(especificar o
objeto), ap6s cuidadoso exame e estudo do edital e seus anexos, e estando de acordo com seus
termos e com a legislag@o nele indicada, vimos apresentar a nossa proposta conforme segue.

Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério em epigrafe,
adotaremos a seguinte politica de pregos para os servigos descritos:

a) Aplicaremos desconto de % (ieovevceeviieciienieeieeee e ) sobre os custos internos
baseados na tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Santa Catarina (SINAPRO/SC) - tendo como limite do edital o0 maximo de 30% (trinta por
cento), estabelecendo portanto em  pontos nossa pontuagao a ser aplicada neste item;

b) Aplicaremos honorarios de % (ioccveveeevreeneeeieeieeieeeeeeee, ), relativos e pertinentes a
supervisdo de produgdo externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos
de terceiros, referentes a elaboragcdo de pecas e materiais contratados com fornecedores -
tendo como limite do edital o maximo de 15% (dez por cento) -, estabelecendo portanto em
_____pontos nossa pontuacdo a ser aplicada neste item;

c) Aplicaremos honordrios de % (cceeverceevenenncnenicnirceee ), relativos e pertinentes
sobre as veiculacOes efetivadas, incidentes sobre o valor da midia negociada, conforme
especificado nos termos das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, entre maximo de 20%
a minimo de 18%, estabelecendo portanto em  pontos nossa pontuacdo a ser aplicada



neste item. Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a
comparecer na data, horario e local estabelecido pela Comissdo Permanente de Licitacdo, para
proceder a assinatura do Contrato.

Atenciosamente,

OBS.: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante incidird sobre os custos internos

de criagdo e montagem, apurados em relagdo aos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina

Local e data

ASS. LICITANTE



ANEXO III
PROCESSO LICITATORIO N° 015/2015
TOMADA DE PRECO - TECNICA E PRECO
MINUTA DO CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICO
DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
A Prefeitura Municipal de Maracaja(SC), pessoa juridica de direito publico, com s2.ede
XXXXXXXXXXXXXXXX, Centro, na cidade de Maracaja, Estado de Santa Catarina, inscrita no
CNPJ/MF sob 0 n° xxxxXXxXxXxxXxxxxxxxx, doravante denominada “CONTRATANTE”,

representada neste ato pelo Prefeito Municipal Sr. xxxxxxxxxxxxxxxx, portador do CPF n°

XXXXXXXXXXXXXXX, brasileiro, casado, R.G. n° XXXXXXXXXXXX,€ a empresa
[}

, estabelecida a , n , ha
cidade de , Estado de , Inscrita no CNPJ/MF sob o
n® , representada neste ato pelo seu , Sr. ,
inscrito no CPF sob o n° , doravante, denominada “CONTRATADA”,

celebram este termo de Contrato, de conformidade com a Tomada de Precos N° xxxxxxx,
regulada pela Lei Federal n° 8.666/93 e Lei Federal 12.232/10, mediante as Clausulas e
condi¢cdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1 Constitui o objeto da presente licitacdo a Contratacdo de Servicos de Agéncia Publicitaria,
que se constituem de planejamento, criagdo, distribuigdo, veiculacdo e controle de campanhas
publicitarias para a Prefeitura Municipal de Maracaja na atividade Institucional, tudo
mediante verba estabelecida no limite de R$ 130.000,00 (cento e trinta mil reais) por ano.

1.2 As publicagdes de Editais, balangos, contratos, atas, erratas, bem como todas as demais
publicagdes com caracteristicas de atos oficiais, legais e afins, exigiveis por for¢a da lei
especifica, poderdo ter sua veiculagdo contratada pela Prefeitura Municipal de Maracaja,
isoladamente, junto a veiculos de comunicagdo, sem a intermediacdo da agéncia Contratada,
nao sendo devidos a Contratada quaisquer honorarios ou créditos pertinentes a estas
publicacdes.

1.3. Fica ainda facultado a propria Prefeitura realizar ou contratar diretamente quaisquer dos
servigos mencionados no item 1.1 utilizando-se para isso da sua propria estrutura e pessoal,
para os quais ndo sera devida qualquer remuneragdo & Agéncia contratada, nem mesmo
qualquer percentual pela divulgacao destes.

CLAUSULA SEGUNDA - DOS DOCUMENTOS APLICAVEIS/FORMA E REGIME
DE EXECUCAO

2.1 Integram o presente Contrato e assim aplicaveis, os documentos abaixo relacionados, os
quais as partes declaram ter pleno conhecimento de seus inteiros teores:

2.1.1 Instrumento Convocatorio (Edital) — Processo Licitatorio n® xxxxxxx — Tomada de
Pregos n® xxxXxxxxx;



2.1.2 Proposta da CONTRATADA apresentada e Projeto basico/Briefing.

2.2 Este Contrato firma-se em regime de preco unitario, sob a forma de execugdo indireta.
CLAUSULA TERCEIRA -OBRIGACOES DA CONTRATADA

3.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, dentre outras inerentes ou decorrentes deste
Contrato:

3.1.1 Executar todos os servigos constantes do objeto deste Instrumento Convocatoério, na
forma do Projeto Basico (Briefing),

3.1.2 Fornecer, caso solicitado pela CONTRATANTE, no prazo de 5 (cinco) dias uteis do seu
pedido, a Certiddo Negativa de Débito -CND, emitida pelo INSS, ou Certificado
Regularizagdo de Situacdo -CRS, junto ao FGTS, ou provas de quitagdo com as Fazendas
Publicas, Federal, Estadual ou Municipal, sob a pena de sustagdo de quaisquer créditos, até a
efetiva comprovacdo da inexisténcia de débitos, e rescisio;

3.1.3 Envidar no sentido de obter, para a Prefeitura Municipal de Maracaja, as melhores
condicdes de negocios junto aos veiculos de divulgacdo e meios de comunicacdo com a
comunidade, através de desconto de freqiiéncia, tabela, pacote, posicionamento, etc.;

3.1.4 Assessorar a CONTRATANTE, no sentido de obter o melhor rendimento possivel do
plano de propaganda e promogao;

3.1.5 Distribuir e fiscalizar a divulgagdo dos anuincios de que for incumbida;

3.1.6 Submeter previamente a CONTRATANTE, para aprovag¢ao, todo o prego de veiculagdo
de publicidade que demandar criagédo e produgéo;

3.1.7 Submeter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, todo e qualquer custo das
campanhas aprovadas;

3.1.8 Apresentar, até o dia 15 (quinze) de cada més, uma relagdo das despesas previamente
aprovadas, correspondentes ao més anterior, na qual serdo incluidas as dos meses anteriores,
até entdo nao liquidadas;

3.1.9. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo
do orcamento e listagem dos servigos executados por terceiros, € que venham a implicar em
aumento das despesas ou perda dos descontos;

3.1.10 Guardar sigilo sobre todos os assuntos que, em decorréncia dos servicos que deve
executar, lhe forem confiados;

3.1.11 Efetuar, sempre, a cotacdo de precos para os servigos de terceiros, apresentando, no
minimo, 03 (trés) propostas alternativas, indicando aquela mais adequada para a execucao dos
servigos a serem contratados ou justificando a impossibilidade de assim proceder.

3.1.11.1 A critério da CONTRATANTE, a mesma podera apresentar outras cotacdes a serem
inclusas juntas as realizadas pela CONTRATADA, visando ampliar o nimero de propostas
alternativas;

3.1.12 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade e/ou direitos autorais, relacionados
com os servi¢os objeto do presente contrato;

3.1.13 Operar como uma organizacdo completa e independente, fornecendo servigos de
comprovada qualidade e mao-de-obra necessaria especializada;

3.1.14 Cumprir durante a execugdo dos servicos contratados, todas as Leis e posturas
Federais, Estaduais e Municipais, pertinentes ¢ vigentes, sendo a tUnica responsavel por
prejuizos decorrentes a que houver dado causa;



3.1.15 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;
3.1.16 Manter, por escrito, todos os entendimentos sobre os servicos com a
CONTRATANTE, ressalvados os verbais determinados pela urgéncia que deverdo, todavia,
ser confirmados por escrito, dentro de 24 (vinte ¢ quatro) horas tteis;

3.1.17 Responsabilizar-se integralmente pelos danos causados, direta ou indiretamente, a
CONTRATANTE ou a terceiros, em decorréncia da prestagdo dos servigos, objeto deste
Contrato;

3.1.18 Utilizar as idéias concedidas em funcao deste compromisso e executa-las somente em
propaganda autorizada pela CONTRATANTE;

3.1.19 Elaborar as midias dos veiculos de comunicagdo de acordo com as tabelas de pregos
vigentes, submetendo-se a devida aprovacao;

3.1.20 Responsabilizar-se pelo pagamento dos servigos prestados por terceiros, ndo cabendo a
CONTRATANTE qualquer obrigacdo sobre os pagamentos devidos pela CONTRATADA a
terceiros;

3.1.21 Entregar os servigos solicitados, indicados na ordem de fornecimento (enviadas via
fac-simile ou expressa), ao Departamento de Comunicagdo Social da Prefeitura Municipal de
Maracaja;

3.1.22 Fornecer os materiais ou servicos, a medida da necessidade da CONTRATANTE, nos
prazos estabelecidos, de acordo com a Ordem de fornecimento, enviada via fac-simile, e-mail
ou protocolar, pelo Departamento de Comunicacdo Social;

3.1.23 Responsabilizar-se pelo cumprimento das normas, codigos de conduta e legislagdes em
vigor;

3.1.24 Arcar todas as despesas referentes a custos com materiais, mao-de-obra e
equipamentos necessarios aos servigos;

3.1.25 Comunicar por escrito 8 CONTRATANTE, toda e qualquer anormalidade relacionada
com o0s servicos, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, contados da ocorréncia.;

3.1.26. Aceitar auditagem nos seus controles e documentacao fiscal, referente a este contrato,
por parte do 6rgao responsavel da CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA -OBRIGACOES DA CONTRATANTE

4.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, dentre outras inerentes ou decorrentes deste
Contrato:

a) Liquidar os documentos de cobranca, conforme disposto na Clausula Sétima deste
instrumento;

b) Publicar o extrato deste Contrato, na forma da Lei;

c¢) Dar o recebimento dos servigos e materiais, mediante pessoa capacitada;

d) Prestar todos os esclarecimentos que se fizerem necessarios, para a perfeita execu¢do dos
Servigos;

¢) Enviar, via e-mail, fac-simile ou via-expressa, através do Departamento de Comunicacio
Social, a Ordem de Fornecimento ou de Execugdo de servigos; e

f) Apresentar junto as cotagdes da CONTRATADA, conforme o subitem 3.11.1, outras
cotacdes de sua livre escolha, visando ampliar o numero de propostas alternativas, e obter
pregos mais baixos.



CLAUSULA QUINTA -DAS INCIDENCIAS FISCAIS E ENCARGOS

5.1 -A CONTRATADA caber, ainda:

5.1.1 Assumir a responsabilidade por todos os encargos previdenciarios ¢ obrigagdes sociais
previstos na legislagdo social e trabalhista em vigor, obrigando-se a salda-los na época
propria.

5.1.2 Assumir a responsabilidade por todas as providéncias e obrigacdes estabelecidas na
legislacdo especifica de acidentes do trabalho, quando, em ocorréncia da espécie, forem
vitimas os seus empregados no desempenho dos servicos ou em conex@o com eles, ainda que
ocorrido em dependéncia da CONTRATANTE;

5.1.3 Assumir todos os encargos de possivel demanda trabalhista, civel ou penal, relacionadas
ao processo licitatorio e/ou respectivo contrato; e

5.1.4 Assumir, ainda, a responsabilidade pelos encargos fiscais e comerciais resultantes dos
servigos prestado pela Contratada

CLAUSULA SEXTA - DOTACAO/PROGRAMA DE TRABALHO/VERBA

6.1 A verba total destinada aos programas e as campanhas publicitarias, objeto deste Contrato,
fica limitada em R$ 130.000,00 (cento e trinta mil reais), por ano.

6.2 O valor contratado ¢ meramente estimativo, ndo cabendo a CONTRATADA qualquer
direito a integralizagdo, pois, a CONTRATANTE, se reserva o direito de, a seu exclusivo
critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista.

6.3 Os recursos para execucao do contrato estdo assegurados e previstos no or¢amento nas
dotagdes constantes do quadro a seguir:

6.3.1. Se for o caso, as dotacdes referentes aos exercicios subseqiientes serdo informadas
posteriormente (quando da liberagdo desses or¢camentos), formalizados através de apostila ao
contrato (art. 65, § 8° da Lei 8.666/93).

Descricio da atividade VALOR

TOTAL

CLAUSULA SETIMA — DAS CONDICOES DA REMUNERACAO E PRAZOS DE
PAGAMENTO

7.1. O pagamento serda efetuado pela CONTRATANTE em até 30 (trinta) dias apds a
conclusdo dos servigcos, mediante apresentacdo de Nota Fiscal, devidamente atestada pelo
setor competente, ¢ acompanhados dos comprovantes dos servigos (prova de antincio, DVD
dos comerciais de TV e/ou documentario, CD de dudio do material veiculado em radio ou em
qualquer outro sistema de propagagdo de som);

7.2. Fica a CONTRATANTE autorizada a deduzir do pagamento devido qualquer multa
imposta, sem prejuizo das demais penalidades previstas na Lei.

7.3. O pagamento podera ser sustado pela CONTRATANTE quando os servi¢os nido
estiverem de acordo com o estipulado, ou por inadimplemento de qualquer cldusula deste
Contrato.



7.4. O pagamento sera creditado em conta corrente, por meio de ordem bancaria a favor de
qualquer institui¢do bancaria na Nota Fiscal, devendo para isso ficar explicito o nome do
banco, agéncia, localidade e numero da conta corrente em que devera ser efetivado o crédito.
7.5. Qualquer erro ou omissdo que venha a constar da documentagao fiscal ou da fatura sera
objeto de corre¢do pela CONTRATADA e havera, em decorréncia, suspensdo do prazo de
pagamento até que o problema seja definitivamente resolvido.

7.6. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA nao tenha
concorrido de alguma forma para tanto, os valores devidos serdo monetariamente atualizados,
a partir do dia do seu vencimento até o dia de sua liquidagdo, segundo os mesmos critérios
adotados para atualizacdo de obrigagdes tributarias, conforme estabelecido no artigo 117 da
Constitui¢ao Estadual;

7.7. A emissdo da Nota Fiscal, Requerimento e Recibo serd pos a conclusdo dos servigos e/ou
campanhas efetivadas, no primeiro dia util, devendo da Nota Fiscal de prestacdo dos Servigos,
constar a descricao do servico e o comprovante da prestagdo dos mesmos;

7.8 - Pela prestacdo dos servigos autorizados, a CONTRATANTE pagara a CONTRATADA

até 0 valor estimado global de R§
( ), depositados na Conta Corrente ......
Agéncia ......... , do Banco ......... , a serem correspondentes aos servigos previstos na clausula

primeira deste contrato, ai incluidos divulgacdes e quaisquer custos internos ou externos que
tenha inclusive descontos, honorarios e outros.

7.9. — O Municipio de Maracaja - SC reserva-se o direito de, a seu exclusivo juizo, utilizar ou
ndo a totalidade da verba prevista para a execucgdo dos servicos de publicidade e sua decisdo
ndo gerara a Contratada a garantia ou o direito de requerer indenizagdo por quaisquer perdas e
danos.

7.10. - A contratada devera apresentar 03 (trés) orcamentos de fornecedores (quando se tratar
do disposto do art. 14 da lei 12.232/10).

7.11. - Todo e qualquer servico autorizado serd pago no prazo maximo de até trinta (30) dias,
contados da respectiva veiculagdo, mediante a apresentacao da nota fiscal da Contratada e dos
respectivos comprovantes de veiculacdo, copias das notas fiscais ou faturas/duplicatas,
emitidas pelos veiculos e fornecedores.

7.12 - O Prego dos trabalhos internos, como planejamento, criagdo e execucdo até a arte-final
serdo calculados através de descontos de %( ) sobre os itens constantes na
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina (Sinapro/SC).
7.13 - Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus pregos orcados junto a
fornecedores especializados, selecionados pela Contratada. O Contratante pagara a Contratada
“honorarios’” de Xx% (..cocevveennee. ) pertinentes a supervisdo de producdo externa incidente
sobre os custos de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de
pecas e materiais contratados com fornecedores.

7.14 - Os servicos de midia como planejamento ¢ distribuicdo aos Veiculos serdo
remunerados a Contratada mediante o “desconto padrdo” de %( ) de
acordo com o § unico, do art. 11, da Lei n® 4.680/6 5 ¢ Norma-Padrdo da Atividade
Publicitaria editada pelo CENP - Conselho Executivo das NormasPadrao

7.15 - A comissdo sobre a veiculagdo das pegas desenvolvidas e veiculadas, a que a agéncia
tem direito (Lei n° 4.680/65 de 18 de julho de 1965; Decreto n° 57.690/66, Clausula 2, item




2,5 das Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, em 16/12/1998), ¢ da responsabilidade do
veiculo constante do Plano de Midia devidamente aprovado pela Contratante.,

7.16. Os lay-outs reprovados ou ndo aproveitados nd3o serdo ressarcidos pela
CONTRAQTANTE.

7.17. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha
detalhada com os precos fixados pelo SINAPRO — Sindicato de Propaganda de Santa
Catarina, e os pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, em
conformidade com a tabela do SINAPRO;

7.18. A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer remuneracao sobre os custos
de servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais, cuja
distribuicdo, proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao;
7.19. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade, Eventuais excec¢des, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE, poderdao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honorarios pela CONTRATADA desde que antecipadamente orgadas e
aprovadas pela CONTRATANTE.

7.20. A CONTRATADA ndo fara jus a nenhuma remunera¢do ou desconto quando da
utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos e bonificagdes que a esta tenham sido
eventualmente concedidos, direta ou indiretamente, por veiculos de divulgagao;

7.21. As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacdo deste contrato;

7.22. Para o cumprimento do disposto neste contrato, a CONTRATANTE fixara previamente
o teto para cada servico a ser criado, produzido, ficando a CONTRATADA obrigada a
desenvolver e executar os trabalhos de forma que ndo exceda o valor limite devidamente
estipulado e autorizado pela CONTRATANTE;

7.23. Fica desde ja estabelecido que, havendo qualquer alteragdo legal no critério de
pagamento de clausulas contratuais e/ou correcdes, o presente instrumento sera
automaticamente modificado.

CLAUSULA OITAVA — DA ACEITACAO E ACOMPANHAMENTO

8.1 A fiscalizag¢do dos servicos contratados sera exercida pela CONTRATANTE através de
preposto devidamente credenciado.

8.2 A CONTRATANTE fiscalizara e inspecionara os servigos e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando estes nao
obedecerem ou ndo atenderem ao desejado ou especificado.

8.3 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou parte, ndo implicara na dilatacdo do prazo
de execugdo, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE neste sentido.

8.4 A fiscalizagdo terd poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, por escrito,
sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontrados no decorrer da
execucdo de qualquer servigo, podendo exigir a correcdo que julgar necessaria, sem aumento
de despesas para a CONTRATANTE.

8.4.1 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade
ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas no Contrato e
Seus anexos.



8.5 Correrdo por conta da CONTRATADA, todas as despesas ¢ custos decorrentes da ndo
aceitacdo de quaisquer servigos, no todo ou em parte.

8.6 A fiscalizagdo dos trabalhos, por parte da CONTRATANTE, ndo desobriga a
CONTRATADA de sua responsabilidade quanto a perfeita execugcdo dos servigos
contratados.

CLAUSULA NONA — DOS PRAZOS

9.1 O presente Contrato vigorara até xxxxxxxxxxx, podendo ser alterado e prorrogado, nos
limites do art. 57 da Lei 8.666/93.

9.2 Contados da data do recebimento da Ordem de Fornecimento, enviada via fac-simile, e-
mail ou forma expressa, os prazos para as entrega dos servigos solicitados pelo Departamento
de Comunicagdo Social da Contratante, ficardo assim distribuidos:

a) 10 (dez) dias para entrega da Criacao;

b) 05 (cinco) dias para entrega da Producao;

c) 02 (dois) dias para entrega da Veiculagdo;

d) 15 (quinze) dias para planejamento;

e) 06 (seis) para outros servigos.

9.3 No ato do recebimento da remuneragdo, referente aos servigos que tenham sido prestados
neste Municipio, a CONTRATADA devera, obrigatoriamente, recolher a parcela relativa ao
ISS — Imposto Sobre Servigo.

CLAUSULA DECIMA - DOS CASOS DE RESCISAO, PENALIDADES E SANCOES
10.1 O presente contrato ficard rescindido de pleno direito, independentemente de qualquer
aviso de interpelacdo judicial ou extrajudicial, ocorrendo quaisquer das infracdes de suas
clausulas ou condi¢des, e, em especial, se a CONTRATADA:

10.1.1 Atrasar em mais de 10 (dez) dias, no atendimento a qualquer dos prazos previstos no
subitem 9.2, deste contrato;

10.1.2 Contrair faléncia, insolvéncia, dissolu¢do judicial ou extrajudicial, homologadas ou
decretadas;

10.1.3 -Nao respeitar os dispositivos legais;

10.1.4 Promover alteracdo social ou modificar a finalidade ou estrutura da empresa, que a
juizo da CONTRATANTE prejudique a execugdo do Contrato;

10.1.5 Descumprir quaisquer das obrigagdes contratuais, inclusive, deixar de prestar os
servigos, objeto do contrato, com a qualidade e exigéncia técnica a que se obriga;

10.1.6 Deixar de apresentar previamente & CONTRATANTE para aprovagdo, em mais de
duas ocasides, qualquer or¢amento e analise, de criagdo, produgdo, exibi¢do, nos termos deste
contrato, sem prejuizo nas demais penalidades;

10.1.7 Estiver exercendo os servigcos com deficiéncia, ou ndo estiver cumprindo com as
exigibilidades e especificacdes previstas no Briefing, no instrumento de convocagdo e
contrato;

10.1.8 Efetuar subcontratacdo ou transferéncia, total ou parcial, dos servigos, sem prévia e
expressa anuéncia da CONTRATANTE;

10.1.9 Que infringir quaisquer das hipoteses do art. 78 da Lei 8.666/93.

10.2 Com base no artigo 79, da Lei Federal n® 8.666/93 e suas alteragcdes posteriores, a
rescisdo do contrato podera ser amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no



processo da licitagdo, desde que haja conveniéncia para a CONTRATANTE que, a exemplo
da rescisdo administrativa, devera ser precedida de autorizacdo escrita ¢ fundamentada da
autoridade competente;

10.3 Rescindido o Contrato, a CONTRATANTE podera transferir o fornecimento, objeto
deste Contrato, ao proximo relacionado na ordem de classificagdo do pleito licitatorio,
originario deste contrato, independente de qualquer consulta ou autorizacdo da ex-
CONTRATADA.

10.4 Pelo ndo cumprimento das obrigacdes assumidas, a CONTRATADA ficara sujeita as
seguintes penalidades, previstas no artigo 87 e seus incisos da Lei n° 8.666/93, garantida a
prévia defesa, sem prejuizo das demais cominagdes aplicaveis:

10.4.1 Adverténcia, por falta leve ou ndo reincidente, a critério da CONTRATANTE.

10.4.2 Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor dos servicos encomendados e ndo
providenciados, podendo ser penalizada em dobro, na reincidéncia dentro do mesmo periodo
mensal;

10.4.3 Multa de 10% (dez) por cento do valor do contrato, no caso de rescisdo sem justo
motivo, ou pela transferéncia total ou parcial do contrato a terceiros, sem prévia e expressa
anuéncia da CONTRATANTE.

10.5 A incidéncia de multa e/ou rescisdo de Contrato, poderdo ser acumuladas a outras
penalidades e a sua aplicacdo ndo impedira que a CONTRATANTE adote as medidas
judiciais cabiveis.

10.6 A cobranca de multas serd feita mediante desconto do pagamento de fatura, se forem
apresentadas apos a sua aplicacdo, ou ainda, cobradas diretamente da CONTRATADA, se a
fatura for insuficiente.

10.6.1 No caso de cobranca de multa diretamente da CONTRATADA, essa devera ser
recolhida dentro do prazo de 03 (trés) dias uteis, a contar da correspondente notificacao,
garantida a prévia defesa.

10.7 Pela inexecugao total ou parcial deste contrato, com base no artigo 87 da Lei Federal n°
8.606/93, além de adverténcia, a CONTRATANTE podera, ainda, garantida a prévia defesa,
aplicar a CONTRATADA as seguintes sangoes:

10.7.1 Suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com
esta Administracdo, por prazo de até 2 (dois) anos;

10.7.2 -Declarag@o de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica,
suas autarquias, fundagdes e empresas de economia mista, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que o contratado ressarcir a
Administragdo pelos prejuizos resultantes e apos, decorrido o prazo da sangdo aplicada com
base no subitem anterior.

10.7.3 A aplicacdo desta sangdo sera publicada no Jornal Oficial do Municipio, e divulgada no
Mural Oficial da Prefeitura Municipal de Maracaja.

10.8 Podera, ainda, a CONTRATADA, sujeitar-se as san¢des previstas nos subitens 10.7.1 e
10.7.2, deste Contrato, caso:

10.8.1 Tenha sofrido condenagdo definitiva por praticar, por meio doloso, fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer dos tributos;

10.8.2 Tenha praticado atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da licitagao;



10.8.3 Demonstre ndo possuir idoneidade para contratar com a Prefeitura Municipal de
Maracaja, em virtude de atos ilicitos praticados.

10.9 Poderd, ainda, a CONTRATADA, a juizo da CONTRATANTE, responder por perdas e
danos, independentemente das multas previstas no presente Contrato.

10.10 No caso de rescisdo contratual pelos motivos acima, cessardo automaticamente todas as
atividades, objeto deste Contrato.

10.11 Caso a CONTRATANTE nao utilize a prerrogativa de rescindir o Contrato, a seu
exclusivo critério, podera suspender a sua execu¢do e/ou sustar o pagamento das faturas, até
que a CONTRATADA cumpra integralmente a condi¢@o contratual infringida.

10.12 A CONTRATADA reconhece os direitos do CONTRATANTE nos casos de rescisao
administrativa, previstas nos artigos 77 a 79, da Lei n°® 8.666/93 e demais alteragdes, sem
prejuizo nas prerrogativas e conseqiiéncias previstas nos artigos 80 a 85 da mesma lei.

10.13 As penalidades da CONTRATANTE constituirdo em atualizag¢do financeira pelo atraso
nos pagamentos, em relacdo aos prazos previstos neste Contrato, atualizacdo esta que passara
a ser aplicada através do IGP-DI da Fundagdo Getllio Vargas, desde que a lei assim o
permitir.

10.14 A CONTRATANTE se reserva o direito de aplicar multa moratéria, sem prejuizo da
rescisdo deste Contrato, caso a CONTRATADA viole ou infrinja qualquer disposi¢ao
estatuida neste instrumento, ressalvado os casos fortuitos ou forca maior, desde que
devidamente comunicados por escrito e aceito pela CONTRATANTE.

10.15 Caso a CONTRATANTE exerca o direito de aplicar a pena de multa, esta se obriga a
notificar a CONTRATADA, justificando a medida.

10.15.1 Da notificagdo constardo as seguintes informacgdes:

a) numero do Contrato;

b) motivo a que se refere;

c¢) valor da multa e demonstrativo de célculo.

10.16 A referida multa sera deduzida do valor a ser pago da respectiva fatura por ocasido de
sua quitacdo, garantida prévia defesa.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS DISPOSICOES GERAIS

11.1 No relacionamento entre as partes, serdo observadas, ainda, as seguintes condi¢oes:
11.1.1 Os entendimentos efetuados serdo documentados através de relatérios de visita, que
relacionara as solicitagdes da CONTRATANTE, as indicacdes da CONTRATADA, os
servicos apresentados, alteragdes, modificagdes eventuais, aprovacdo de trabalhos
apresentados, bem como citagdo dos respectivos orcamentos, os quais deverdo ser, no minimo
em numero de 03 (trés).

11.1.2 Toda veiculagdo aprovada pela CONTRATANTE e autorizada pela CONTRATADA,
somente podera ser cancelada de comum acordo com o veiculo e atendidas as normas deste.
11.1.3 Os descontos especiais de negociacdo, além dos descontos normais previstos em
tabela, que venham a ser concedidos por terceiros, ou pelo veiculo de divulgacdo, serdo
integralmente transferidos 8 CONTRATANTE.

11.2 As pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser, a critério da CONTRATANTE,
reutilizadas, ndo cabendo, no caso, nenhum acréscimo ou pagamento adicional, a
CONTRATADA, exceto no que tange a direitos de terceiros relativos a essas pecas, cujas
obrigagdes a CONTRATANTE assumira total responsabilidade.



11.3 O material e as idéias utilizadas na publicidade da Prefeitura Municipal de Maracaja,
bem como os direitos autorais patrimoniais relativos, aqui compreendidos o de usar e dispor
desses, pertencerdo exclusivamente a Prefeitura Municipal de Maracajd, independentemente
de qualquer remuneragdo especial ou adicional, valendo a presente clausula como cessdo
definitiva desses direitos, vedada sua reprodugdo ou imitacdo, pela CONTRATADA, quer
durante a vigéncia deste contrato, quer apos o seu término.

11.4 Nao valera como precedente, novagdo ou renuncia dos direitos assegurados a
CONTRATANTE pela Lei ou pelo presente Contrato, a tolerancia quanto a eventuais
descumprimentos ou infracdes da CONTRATADA relativa as condicdes ora estabelecidas.
11.5 Os casos e situagdes omissos serdo resolvidos de comum acordo, respeitadas as
disposigdes da Lei 8.666/93 e demais alteragdes posteriores.

11.6 As partes contratantes sujeitam-se as normas da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993,
republicada com a redacdo introduzida pelas leis que a alteraram; ao Processo Licitatério n°
xxxxxx — Tomada de Precos n. xxxxxx, da Prefeitura Municipal de Maracaja e as clausulas
deste contrato.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1 Fica eleito o foro de Maracaja -SC, para dirimir quaisquer duavidas ou litigios decorrentes
da execugdo do presente contrato, com expressa renuncia de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja. E, por estarem justos e contratados, as partes assinam o presente
instrumento, em 02 (duas) vias de igual teor e forma, para que possa produzir os devidos
efeitos legais.

Maracaja(SC), de de xxxxx

CONTRATANTE CONTRATADA



ANEXO 1V
PROCESSO LICITATORIO N° 015/2015

TOMADA DE PRECO - TECNICA E PRECO

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

(em papel timbrado da empresa)

Pela presente, credenciamos o(a) Sr(a)

b

portador(a) da Cédula de Identidade n° , inscrito no CPF sob n°

, para representar a empresa ,
inscrita no CNPJ/MF n° ,sediada no endereco ,
na cidade de , no Processo Licitatorio n® xxxxxx — Tomada de

Precos n°® xxxxxx, instaurado pela Prefeitura Municipal de Maracaja, a quem se outorga
poderes para rubricar propostas das demais licitantes, assinar atas e documentos, interpor
recursos e impugnacoes, receber notificacdo, tomar ciéncia de decisdes, recorrer, renunciar ao
direito de interposi¢do de recursos, acordar, transigir, enfim, praticar todo e qualquer ato
necessario a perfeita representacdo ativa da outorgante no procedimento licitatorio em
referéncia, a que tudo daremos por valido.

, de de xxxxx

(assinatura do representante legal da empresa e carimbo)



ANEXO V
PROCESSO LICITATORIO N° 015/2015
TOMADA DE PRECO - TECNICA E PRECO

MODELO DE DECLARACAO DE IDONEIDADE

(em papel timbrado da empresa)

(empresa) , CNPJ
, com sede na rua

b no

, na cidade de , vem declarar que nao foi declarada

inidonea por ato do Poder Publico, ¢ que ndo sofreu aplicagdo da penalidade prevista no
inciso III do artigo 87 da Lei n° 8.666/93, estando apta a contratar com a Administracdo
Publica.

, de de xxxxxx

(assinatura do representante legal da empresa e carimbo)



ANEXO VI
PROCESSO LICITATORIO N° 015/2015

TOMADA DE PRECO - TECNICA E PRECO

MODELO DE DECLARACAO PARA CUMPRIMENT DO INC. V DO ART. 27 DA LEI
N° 8.666/93

DECLARACAO DE NAO TRABALHO DE MENOR PARA FINS DE CUMPRIMENTO
AO DISPOSTO NO INCISO XXXIII DO ART. 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL (em
papel timbrado da empresa)

(Razdo  Social) , Inscrita no
CNPJ/MF n° , sediada no enderego
, ha cidade de , por seu

representante legal, ¢ para fins do Edital de Tomada de Precos n® xxxxxx, DECLARA
EXPRESSAMENTE QUE:

Para os devidos fins e sob as penas da lei, ndo possui em seu quadro, profissionais menores de
18 (dezoito) anos desempenhando trabalhos noturnos, perigosos ou insalubres ou menores de
16 (dezesseis) anos desempenhando quaisquer trabalhos, salvo se contratados sob condicdo de
aprendizes, a partir de 14 (quatorze) anos, nos termos do inciso XXXIII do art. 7° da
Constitui¢do Federal de 1988 (Lei n.° 9.854/99).



, de de xxxxx

(assinatura do representante legal da empresa e carimbo)





